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Tiago Alberione,
um santo para os nossos dias

Pe. Valdir José de Castro, ssp

Ha 50 anos, precisamente no dia 26 de novembro de 1971, falecia em Roma o Bem-
aventurado Tiago Alberione, deixando inestimavel legado a Igreja e ao mundo, concretizado
especialmente na funda¢do da Familia Paulina*. Mais que um conjunto de instituicGes, essa
familia religiosa é a consolidacdo de um audacioso projeto de evangelizacdo, o qual se
inspira no espirito missiondrio do apodstolo Paulo e encontra na comunicagdo um eixo
comum. Certamente é impossivel tracar, em poucas linhas, a globalidade da fascinante
personalidade de Pe. Alberione. Destacamos apenas alguns aspectos de sua vida que, sem
duvida, sdo inspiradores para uma Igreja que busca vencer a tentacdo da
autorreferencialidade para levar a alegria do Evangelho a todas as pessoas, especialmente

aquelas que vivem nas periferias existenciais da humanidade.

1. Uma vida pelo Evangelho

“Ei-lo: humilde, silencioso, incansdvel, sempre vigilante, sempre recolhido nos seus
pensamentos, que vdo da oragcdo a acdo (sequndo a formula tradicional: ora et labora),
sempre atento a perscrutar os “sinais dos tempos”, ou seja, as formas mais geniais para
chegar as almas; o nosso padre Alberione deu a Igreja novos instrumentos para infundir
vigor e amplitude ao seu apostolado, nova capacidade e nova consciéncia da validade e da
possibilidade da sua missGo no mundo moderno e com os meios modernos.”

Com essas palavras, Paulo VI, no dia 28 de junho de 1969, acolhia um grupo de paulinos
numa audiéncia, com a presenca do Pe. Tiago Alberione (1884-1971), ja fragilizado pela
idade avancada. E um discurso no qual o papa reconhece, no fundador da Familia Paulina, a
figura de um homem de Igreja que dedicou toda a sua vida a busca de novos caminhos para
uma evangelizacdo que respondesse as necessidades do tempo em que viveu. Uma missao
que — é oportuno recordar, mesmo que sucintamente — encontra suas raizes na experiéncia
gue fez, ainda seminarista, na catedral de Alba (Piemonte, Italia), na passagem do século XIX
para o século XX, por ocasido de uma adoracdo eucaristica.

Respondendo ao apelo que o entdo papa Ledo Xlll havia feito a Igreja para iniciar o novo
século a luz de Jesus Caminho, Verdade e Vida, |1a estava o jovem Alberione, em oracao,
compenetrado nos seus pensamentos e, sobretudo, decididamente orientado a preparar-se
para fazer algo para o Senhor e para a humanidade do novo século que estava comegando.
Enquanto rezava, vinham a sua mente ainda juvenil, mas cheia de sonhos, as necessidades



da Igreja e as questdes sociais, a insisténcia do papa na criacdo de novos meios de fazer o
bem e desenvolver uma imprensa forte, que levasse o Evangelho a penetrar nas massas (AD
14).

A hora do Senhor soou, como Alberione mesmo recordard, quando, ja como presbitero,
assumiu, em 1913, a direcdo do jornal diocesano Gazzetta d’Alba. A atividade jornalistica
abria-lhe novo caminho de evangelizacdo, o qual se concretizaria com a fundacgdo, em 1914,
da Pia Sociedade de Sdo Paulo (Congregacdo dos Padres e Irmdos Paulinos), primeiramente
com o objetivo de evangelizar com a imprensa e, depois, sob sua orientacdo, empenhando-
se com a “comunicagdo”, incluidos os meios técnicos e eletrénicos mais rapidos e eficazes.

2. Atento aos sinais dos tempos

Padre Alberione ndo é pioneiro em utilizar a imprensa a servico da evangelizacdo. Suas
ideias e sua pratica pastoral tornam-se peculiares quando as entendemos na perspectiva de
um auténtico projeto integrado de “nova” evangelizacdo com os meios modernos de
comunicac¢do. Ja no final da década de 1920, tinha a conviccdo de que “o mundo tem
necessidade de nova, longa e profunda evangelizacdo”, e que eram necessarios missionarios
para esse novo e fecundo apostolado (ESPOSITO, 1983, p. 680, 682).

Na base de tal ideal estava a consciéncia de que a imprensa e os demais instrumentos de
comunicacdo ndao eram simples meios subsididrios, adicionais, para comunicar o bem.
Acreditava ser necessdrio fazer com a palavra escrita e com a comunicac¢do audiovisual o que
os pregadores faziam com a palavra oral no templo, com a vantagem de poder chegar, com
os instrumentos técnicos, a uma quantidade maior de pessoas, ndo somente aquelas que ja
frequentavam a comunidade paroquial, mas também as que estavam distanciadas, em suas
casas, nas fabricas, nas escolas, nos lugares de diversdo. Era ciente de que, se as pessoas nao
iam a igreja, a igreja tinha de ir até elas.

Tal projeto nascia da capacidade de Pe. Alberione, como havia reconhecido sao Paulo VI,
de descobrir, ler e interpretar os “sinais dos tempos”, isto é, de considerar os grandes
acontecimentos e comportamentos que caracterizavam sua época, interpretados a luz do
Evangelho. Nesse sentido, Pe. Alberione nao foi tanto um “homem do futuro”, como alguém
poderia interpretar. Vivia a histéria do seu tempo, com os pés no presente, obviamente com
o olhar posto no futuro, no que se refere a sua abertura as novidades que surgiam no campo
da comunicacgdo instrumental.

Outra peculiaridade é que Pe. Alberione pensou, a principio, numa organizacao de leigos
a servico da evangelizacdo (AD 24); depois de um discernimento maior, decidiu que seria
formada por pessoas consagradas, homens e mulheres, “paulinos e paulinas”, que se
dedicariam exclusivamente ao ambito desse apostolado, movidas por uma espiritualidade
particular. Nessa perspectiva, afirmava, em 1960: a imprensa, o cinema, o radio, a televisao
constituem hoje as mais urgentes, as mais rapidas e as mais eficazes obras do apostolado
catdlico. Pode ser que os tempos vindouros reservem outros meios melhores. Mas, no
presente, parece que o coracdo do apostolo ndo pode desejar forma melhor para dar Deus
as almas e as almas a Deus (VM 1283).

Pensando nessa dtica, foi com grande alegria que ele acolheu, em 1965, a publicacdo do
decreto Inter Mirifica, do Concilio Vaticano Il, sobre os meios de comunicag¢do social. Padre
Alberione viu nesse documento a explicita e contundente abertura da Igreja a uma missao
na qual ele, ja nos inicios do século XX, acreditava, promovendo-a e dando por ela sua vida,



ndo obstante os cansacos, sofrimentos, incompreensdes e obstdculos que encontrava no
caminho.

3. Viver e anunciar a Palavra, nos passos de sao Paulo

A evangelizagdo com a comunicagao, no projeto idealizado por Pe. Alberione, encontra
sua inspira¢do primeira no apdstolo Paulo, ndo sé porque é importante referéncia de alguém
que se deixou transformar pelo amor e pela misericérdia de Deus, manifestados em Jesus,
mas também porque se tornou incansavel anunciador do Evangelho, seja com a prépria vida,
nas relagdes diretas com as pessoas, seja utilizando os recursos de comunicagdao de sua
época, entre 0s quais as cartas.

Segundo Pe. Alberione, se s3ao Paulo vivesse hoje, continuaria a deixar-se arder daquela
dupla chama de um mesmo incéndio, o zelo por Deus e pelo seu Cristo, e pelas pessoas de
cada pais. E, para fazer-se escutar, subiria aos pulpitos mais elevados e multiplicaria sua
palavra com os meios do progresso atual: imprensa, cinema, radio, televisdao (VM 648).
Gostava também de repetir o que, na sua época, ja era um slogan recorrente, isto é, que, se
sao Paulo vivesse na era moderna, seria jornalista.

O moto paulino “ai de mim se ndao anunciar o Evangelho” (1Cor 9,16) deve ser também o
principio do apdstolo da comunicacdo que busca responder aos desafios da evangelizacdo
por meio das linguagens modernas. Nessa perspectiva missiondria, a Biblia, insistia Pe.
Alberione, é o livro por exceléncia a ser difundido: “A Biblia é o livro que devemos dar: ou
por meio de filmes ou em livros, ou a viva voz com a radio, ou por meio de discos, ou de
qualquer outra forma; utilizemos todos os meios que o Senhor colocou ao nosso alcance”
(VM 1014).

Embora sua preocupacdo fosse, antes de tudo, com a difusdo da Biblia e dos Evangelhos,
em particular, ele acreditava que o papel do apostolado com a comunicacdo, utilizando as
técnicas modernas, ndao consistia somente em falar de religido, mas em falar de tudo
cristamente. Para ele, era responsabilidade da Igreja utilizar as diversas linguagens da
comunica¢ao com o objetivo de fazer penetrar no pensamento humano valores inspirados
no Evangelho, em vista de um mundo mais humano, fraterno e justo.

4. Em Cristo e na Igreja, para chegar a todos

Pode-se, porém, perguntar: deve-se chegar especificamente a quem com o apostolado da
comunicacao? O objetivo da evangelizacdo com a comunicacdo é chegar a todos, porém
considerando a humanidade na situacdo concreta em que vive. Olhando para a realidade do
seu tempo, Pe. Alberione afirmava: “E precisamente neste século que devemos viver e agir.
Devemos ser deste século, ou seja: tentar entender as necessidades e atendé-las”. E
constatava: “Isso é facil, pois Deus nos deu temperamento, costumes em relacdo ao nosso
tempo, e ndo aos tempos passados” (VM 375).

E preciso chegar a todos com o Evangelho, com especial predilecio pelos mais
necessitados, ajudando-os a conquistar ndo somente o pao material, mas também o pado da
instrugcdo e da verdade. Para isso, insistia Pe. Alberione, é preciso utilizar uma linguagem
simples na “pastoral”, termo que, para ele, significava justamente “a grande arte de dar
Deus as pessoas e de dar as pessoas a Deus em Jesus Cristo” (VM 1205). E necessario, entdo,
usar de criatividade, produzir conteldos compreensiveis e acessiveis, com linguagens
adequadas as criancas, aos jovens e adultos.



Outro segmento da sociedade considerado prioritario na mente de Pe. Alberione era o
dos intelectuais. Ele era convicto de que, se queremos uma sociedade melhor, com uma
“mentalidade nova”, é necessdrio levar o Evangelho aos intelectuais e aos que formam
opinido com os meios de comunicacdo. “Se conquistar intelectuais, vocé pesca com a rede,
nao apenas com o anzol”, dizia o fundador da Familia Paulina (VM 1329). Ele via na
comunicagado instrumental um canal imprescindivel para criar relagdes e gerar didlogo com
aqueles com responsabilidade na formacdo da consciéncia das pessoas, pois sdo eles que
influenciardo as decisGes as vezes fundamentais para o destino de uma comunidade, de um
povo e até mesmo de um pais.

5. Os desafios da comunicagao hoje

Nos ultimos 50 anos, desde que Pe. Alberione deixou este mundo, a comunicacdo tem
passado por profundas transformacoes — especialmente com a chegada das técnicas digitais
—, assim como a lgreja, que, nas uUltimas décadas, tem procurado atualizar seu discurso e
renovar sua pratica, no que se refere a esse campo de evangelizacao.

Certamente, Pe. Alberione ndo imaginava a revolucdo que ocorreria no campo das
técnicas comunicacionais, tampouco na realidade da comunicacdo como a vemos hoje
configurada. Seguramente, porém, estaria aberto as mudancas ocorridas nesse ambito,
como podemos deduzir das suas palavras, quando afirma: “O mundo compreender-nos-3a se
utilizarmos os meios atuais para nos comunicarmos com ele. Portanto, ndo pense em dizer:
‘sempre fizemos isso’. Ao longo dos anos, precisamos nos adaptar as condi¢cdes da época em
que vivemos” (VM 347).

A atualidade de Pe. Alberione, a qual nos interpela como Igreja, reside na sua capacidade
de estar atento as mudancas que a comunicacdo, mediada pela técnica, provoca na
sociedade e, consequentemente, de buscar respostas concretas ao que se refere a acdo
evangelizadora. O empenho em adaptar a evangelizagdo as condi¢cdes da época em que vivia
leva-nos a refletir sobre a atual realidade da comunicagao e responder aos desafios que ela
impode.

A provocacdao a adaptar a Igreja a realidade da comunicagdo nos leva a considerar ao
menos dois aspectos, entre muitos outros, que estdo interligados e n3ao podem ser
ignorados, nos dias atuais, quando o tema é a evangelizagdo: a compreensdo da
comunicacdao como “cultura” e a realidade do ambiente digital.

5.1. A comunica¢dao como “cultura”

Antes de tudo, é preciso compreender a comunicacdo, mediada pela técnica, nao
somente como um conjunto de instrumentos que propagam informacdes e conteudos, mas
também como parte integrante de uma cultura que interfere diretamente na vida das
pessoas.

Essa visdo de comunicacdo ja era presente no magistério do papa sdo Jodo Paulo II,
guando, referindo-se ao uso dos instrumentos técnicos na evangelizacdo, advertia que

ndo é suficiente usa-los para difundir a mensagem cristd e o magistério da Igreja, mas é
necessario integrar a mensagem nesta “nova cultura”, criada pelas modernas comunicacgdes.
E um problema complexo, pois esta cultura nasce menos dos contetidos do que do préprio
fato de existirem novos modos de comunicar com novas linguagens, novas técnicas, novas
atitudes psicoldgicas (RM 37).



A visdo da comunicacdo como “cultura” é fundamental quando pensamos na
evangelizacdo. O Concilio Vaticano Il ja havia debatido sobre o perigo de criar distancia entre
cultura e Evangelho. De fato, parar no tempo ou romper o didlogo com a cultura sempre
foram grandes tentac¢des para a Igreja, como reconheceu o papa Sao Paulo VI, o que o levou
a afirmar que “a ruptura entre Evangelho e cultura é, sem divida, o drama de nossa época,
como o foi de outras” (EN 20).

O perigo da fossilizacdo, mantendo-se em esquemas pastorais antigos, que separam a
Igreja da cultura e, consequentemente, distanciam a mensagem do Evangelho das pessoas, é
adverténcia constante também do papa Francisco. Dai o motivo de ele insistir na
necessidade de a Igreja entrar na dindmica de uma pastoral em chave missionaria, que
rompa com a autorreferencialidade.

Papa Francisco é contundente quando insiste sobre a urgéncia de a Igreja abandonar o
critério pastoral do “fez-se sempre assim” e sobre a necessidade de assumir uma pastoral
ousada e criativa na tarefa de repensar os objetivos, as estruturas, o estilo e os métodos
evangelizadores das comunidades (EG 33). Obviamente, “se pretendemos colocar tudo em
chave missionaria, isso se aplica também a maneira de comunicar a mensagem” (EG 34).

5.2 O ambiente digital

Uma evangelizagdo que deseje levar em conta os tempos atuais ndao pode prescindir do
ambiente digital. Ndo se trata apenas de “usar” a internet, como se fosse mero instrumento
de comunica¢dao, mas sobretudo de viver na cultura digitalizada que influencia fortemente a
noc¢ao de tempo e espaco, a forma de as pessoas se relacionarem entre si e com o mundo, a
maneira de aprender, de informar-se, de manifestar-se politicamente, de consumir, de rezar
etc.

O ambiente digital faz-nos ver que a forma linear de transmissao do anuncio do
Evangelho — prépria dos instrumentos de comunicagdo tradicionais, como a imprensa, o
radio, a televisdo etc. — estd passando por profunda “crise”; isto é, a comunicacdo
hierarquica, que transmite a mensagem a partir de um centro para uma periferia, vai sendo
substituida sempre mais, com o avanc¢o das redes, por uma comunica¢do interativa e
participativa.

J4 ndo se trata simplesmente de “usar instrumentos”, mas de “habitar” um ambiente
onde bilhGes de pessoas circulam diariamente. O espaco digital torna-se imprescindivel para
a evangelizacdo; nele somos chamados, como Igreja, ndo so a oferecer conteudos religiosos
ou mensagens com valores cristdos, mas também a dar testemunho com base em um estilo
cristdo de comportamento. E nessa linha que se insere o papa Bento XVI quando admite que
“existe um estilo cristdo de presenca também no mundo digital que se traduz numa forma
de comunicacdo honesta e aberta, responsavel e respeitadora do outro” (BENTO XVI, 2011).

Nestes tempos de comunicacdo em rede, é imprescindivel ter presente, como afirma o
papa Francisco, que “ndo é a tecnologia que determina se a comunicacdao é auténtica ou
ndo, mas o coracao do homem e sua capacidade de fazer bom uso dos meios ao seu dispor”
(FRANCISCO, 2016). E verdade que o mundo digital pode favorecer as relacdes e promover o
bem da sociedade, mas, como ja manifestou tantas vezes Francisco, ndo pode obviamente
substituir a presenca fisica e o contato direto, tdo importantes nas relagdes humanas e na
vida das comunidades. Um justo equilibrio é indispensavel.

Enfim, a evangelizagdo no campo da comunicagao ndo se reduz a utilizar os instrumentos
técnicos (analdgicos ou digitais) ou simplesmente a habitar o ambiente digital, mas envolve



favorecer, com esses recursos, a comunicacdo mesma, que, no seu sentido mais profundo,
deve gerar proximidade, partilha, escuta, acolhimento, ajuda mutua; estimular a verdade,
motivar atitudes e comportamentos genuinamente evangélicos.

Conclusao

Certamente, como buscamos mostrar nesta reflexdo, a melhor forma de fazer memoaria
do Bem-aventurado Tiago Alberione, neste ano em que celebramos o cinquentenario de sua
partida para junto de Deus, é trazer para a atualidade seu pensamento e exemplo de vida,
de modo particular suas intuicdes e sua contribuicdo para a evangelizagdo no campo da
comunicagao.

Segundo Pe. Alberione, ndo basta o pulpito tradicional para evangelizar, ainda que este
seja carregado de significado e importancia. Ja na primeira metade do século XX, o fundador
da Familia Paulina estava convencido da necessidade de assumir a realidade da comunicacao
e dos recursos técnicos ligados a esse campo, ou seja, de utilizar os “pulpitos modernos”, ao
lado da comunicacdo no templo; todavia, ndo como simples instrumentos de amplificacdo
da mensagem, mas como forma concreta de “encarnar” o Evangelho na cultura atual, por
intermédio das linguagens escrita, sonora e imagética.

Esse era o grande sonho de Pe. Alberione, o qual, por meio da Familia Paulina, buscou
concretizar. Um projeto que nasceu, porém, ndo do simples esforco pessoal. Como ele
mesmo diria, tudo foi fruto — ndo obstante suas limitagcdes — da comunhao com Deus, a qual
o levou a caminhar com a Igreja e com a sociedade do seu tempo, a deixar-se iluminar pela
Eucaristia, a “pensar e nutrir-se de cada frase do Evangelho, segundo o espirito de sao
Paulo” (AD 95).

Na sua relacdo com Jesus — o qual ensinou seus filhos e filhas espirituais a invocar como
“Mestre, Caminho, Verdade e Vida” —, na devocdo a Maria Rainha dos Apdstolos e na
inspiracdo apostdlica em s3ao Paulo, ele encontrou luzes e fundamentos para sua
santificacdo. De fato, sua beatificacdao, em 2003, por sdao Jodo Paulo Il, foi eloquente sinal do
reconhecimento da Igreja de que é possivel santificar-se, dedicando-se a evangeliza¢ao no
campo da comunicacao moderna. Nesse sentido, o Bem-aventurado Tiago Alberione é um
santo para nossos dias, uma referéncia de santidade, ndo somente para os membros da
Familia Paulina, mas também para todos os que acreditam na forca transformadora da
comunicacdo e se dedicam, na Igreja, a essa fascinante e desafiadora pastoral.
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*A Familia Paulina

Em 20 de agosto de 1914, o Bem-aventurado Tiago Alberione inicia a Familia Paulina, com
a fundacdo da Pia Sociedade de S3o Paulo (Padres e Irmdos Paulinos), seguida, em 1915,
pela fundacdo da Pia Sociedade Filhas de Sdo Paulo (Paulinas), ambas as congregacGes com a
missdo exclusiva de evangelizar na cultura da comunicacdo. Ao lado delas, surgem os
primeiros Cooperadores Paulinos (1917). Em 1924, nascem as Pias Discipulas do Divino
Mestre, para o apostolado eucaristico, sacerdotal e liturgico. Em 1938, funda as Irmas de
Jesus Bom Pastor (Pastorinhas), destinadas ao apostolado pastoral nas pardquias, ao lado
dos parocos. Com a fundagao, em 1959, das Irmas Apostolinas, dedicadas ao apostolado
vocacional, completa-se a grande arvore da Familia Paulina, do ponto de vista das
congregagoes religiosas. Juntam-se ainda quatro institutos seculares: o Instituto Jesus
Sacerdote, para o clero diocesano que deseja compartilhar mais estreitamente o ideal



paulino, os Institutos Sdo Gabriel Arcanjo (Gabrielinos) e Maria Santissima Anunciada
(Anunciatinas), para homens e mulheres que se consagram no mundo, e, por fim, o Instituto
Santa Familia, para casais que desejam viver os conselhos evangélicos no préprio estado de
vida.
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